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ASOCIACION

NEWSLETTER

iPIENSA EN VENDING!

Todas las asociaciones
en el Comité Directivo
de ANEDA

ANEDA invité a asistir a su dltima
reunién de Comité Directivo al resto
de las asociaciones con peso en el
Sector: PVA, ACV y EVE. Y éstas res-
pondieron con alto interés y espiritu
solidario.  Estuvieron presentes
Francesc Company —en su doble
condicién de Delegado de ANEDA
en Catalufia y Secretario General
de A.CV.-, José Luis Calvo
—Vicepresidente de EVE- y Angel
Rojas y Juan José Mach —Presidente
y Vicepresidente de la Asociacién
de Proveedores (P.V.A.)-.

En tono abiertamente cordial y
participativo se debatieron temas
del més alto interés y todas las aso-
ciaciones acordaron realizar un es-
fuerzo comin e integrador con el
objetivo de promocionar el Sector,
para lo que se quedé en aportar
ideas, seleccionar las més adecua-
das y promocionar éstas desde las
cuatro entidades corporativas.

ANEDA, ademds, ofrecié al resto
de asociaciones utilizar la campafia
"Piensa en Vending", que se pro-
mueve desde la Asociacién
Nacional, y participar en la |
Jornada Profesional "Piensa en
Vending" y en la "Plaza de Espafia"
de VENDITALIA.

Reciba gratis ANEDA NOTICIAS

Si algin profesional de nuestro Sector, aln no recibe la revista digital
“ANEDA NOTICIAS”, solo tiene que enviar su direccién electrénica a co-
mercial@aneda.org solicitandolo y recibiré todos los meses, gratuitamen-
te, “ANEDA NOTICIAS”, asi como sus suplementos y toda la informacién in-
teresante para los empresarios de Vending: Normativas, legislacién, tecno-
logia, etcétera; el mejor medio para disponer de conocimientos tiles para

ejercer la profesién.



EVENTO

Primera jornada profesional “Piensa en Vending”

El proximo jueves 19 de abril, en el Hotel Melia
Avenida de América (Madrid), se celebrard una Jornada
con horario de mafana y tarde, en la que los operado-
res dispondrdan de un foro inigualable para consultar, de-
batir e intercambiar opiniones sobre los temas de mayor
actualidad e importancia para sus empresas, mientras
desayunan y/o meriendan, y podran contemplar las no-
vedades y ofertas de varias empresas proveedoras de
ANEDA que asistirdn al acto, en unos pequefios puntos
de exposicién. Estas empresas eran en el momento del
cierre de esta edicién de ANEDA NOTICIAS: SANDEN-
VENDO I[BERIA, WEIDER, BLENDER, APLIVEN, GALLE-

PROGRAMA

Hotel MELIA Avda. de América
C/ Juan Ignacio Luca de Tena, 36. Madrid.

10-12 horas:
12-13 horas:
13-14 horas:
16-17 horas:
17-18 horas:
18-19 horas:

A las 18,30 horas se realizaré el sorteo de un "l-Pad 3”

wifi 4G de 32 GB de dltima generacién.

Desayuno y didlogo entre asistentes
Ponencia de Francesc Guell
Dialogo entre asistentes

Merienda y Didlogo entre asistentes
Ponencia Francesc Gell

Dialogo entre asistentes

TAS GULLON, GRUPO LAQTIA, CAFE ARABO, NAYAX-
VEND IBERICA, WATER & MORE, SANDWICH LM, BRI-
TA, UNION TOSTADORA y EUROCONSULTORES.

Por ofra parte, Francesc Guell, desarrollard una pre-
sentacién a las 12:00y 17:00 h., sobre la Importancia
y Rentabilidad de la Formaciéon en el Vending.
Finalmente, se sorteard un "lI-Pad 3" wifi 4G de 32 GB
de (ltima generacién entre todos los asistentes que ha-
yan sellado previamente sus invitaciones en las distin-
tas empresas expositoras representadas en el acto.
Todas las empresas de Vending, asociadas o no, estan
invitadas a esta Jornada.

Dos nuevos socios proveedores en

marzo

Dos nuevos socios proveedores han pasado a engrosar
las filas de las empresas asociadas a ANEDA. Se trata de
CAFE ARABO e INGENICO IBERIA, lider en fabricacion

y distribucién de medios de pago. Bienvenidos ambos.

Ingenico lberia, I
der mundial en medios de
pago, se ha asociado a
ANEDA, convirtiéndose asi
en el primer proveedor de
medios de pago que se une
a la asociacién que integra
a los principales profesionales del ven-
ding.

Ingenico lleva afios trabajando en su
familia de Terminales Desatendidos, com-

ASOCIACION

ANEDA se integra en FIAB

ANEDA ha sido aceptada por
FIAB para integrarse como miem-
bro en esta plataforma, que re-
presenta a més del 90 por cien-
to del volumen del sector de la
Alimentacién y Bebidas. La
Federacién Espariola de la Industria de la Alimentacién y
Bebidas (FIAB) constituye la corporacién mds importante
ante las administraciones, tanto nacionales como inter-
nacionales, disponiendo de oficina propia en Bruselas. El
maridaje de ANEDA con FIAB, supone un importante
paso adelante para la representatividad de la
Distribucién Automdtica.

FIADB

FEDERACION ESPANOLA DE INDUSTRIAS
DE LA ALIMENTACHN ¥ AERIDAS

puesta por terminales intuitivos y féciles
de usar, disefiados para cumplir con los
estandares de seguridad. En la actuali-
dad, Ingenico estd desarrollando varios
terminales de (ltima generacién que pre-
sentaran proximamente.

Ingenico es una empresa fundada en
Francia en 1980 y es lider mundial en el
desarrollo de aplicaciones y provision de
sistemas de medios de pago electrénicos.

Ingenico ha impulsado su oferta de ser-
vicios con la adquisicién de First Data
Ibérica, de ahora en adelante, con el
nombre de Ingenico Services Iberia se en-
cargard de la gestién de pagos con far-
jeta en las estaciones de servicio y de la
distribucion de recargas de telefonia moé-
vil.



VENDITALIA

PLANO EXPOSITORES DE ANEDA VENDITALIA 2012

Gran éxito de la “Plaza

de Espaina” en VENDITA-

LIA

Como ya informamos en nuestro ni-
mero anterior, en el contexto de VEN-
"Plaza de
Espaia" con 10 "stands" a disposi-
cién de los socios proveedores de
ANEDA con un precio de MIL EUROS

DITALIA, existird una

ANEDA

por stand, inclyendo no solo el espa-
cio, sino también la construccién del
"stand" y el mobiliario convencional.

Cuando acabamos de proceder a la comercializacién formal de estos espacios, ya solo quedan libres cuatro
"stands", por lo que recomendamos celeridad en la contratacién para evitar quedarse fuera del Certamen
Mundial més importante de la Distribucién Automdtica. Para realizar las reservas, dirigirse a ANEDA, en el te-
léfono 91-3815386 o en la direccién electronica comercial@aneda.org

REUNION ~ [EEALIMENTARIA

11 de abril: los
proveedores con-
vocan a todas las
asocaciones

La Asociacién de
Proveedores (P.V.A.) ha con-
vocado una reunién con to-
das las asociaciones del
Sector, con objeto de anali-
zar y de-
batir pro-
puestas de
actuacién,
para pro-
mocionar
el Sector.
La inten-
cién es
consen-
suar  las

VENDING nas ade-
ASOCIADOS cyadas y

apoyar y
promover éstas entre todos,
como se acordd en el
Comité Directivo de ANE-
DA con participacién de
PV.A., A.CV. y EVE. Por
primera vez en la historia
del Vending, parece haber
una intencién sélida de au-
nar esfuerzos para conse-
guir resultados positivos
para todos.

PROVEEDORES

El Vending, en Alimentaria i

La feria ALIMENTARIA, recientemente celebrada en
Barcelona, fue un éxito de exposicién y visitantes y, aun-
que con escasa representacion, el Vending también tuvo
su escaparate en el certamen, a través de NECTA,
G.P.E. VENDORS, GRUPO LECHE PASCUAL y ECOEM-
BES. Mencién especial merece CONSERVAS CALVO,
multinacional del émbito de la alimentacién, que reali-
za su primera incursién en el Vending, tras alcanzar un
acuerdo empresarial con G.P.E. VENDORS, que les fo-
bricar4 méquinas de "cocina de mercado" para su am-
bicioso pro-
yecto de dis-
tribucién de
ensaladas 'y
platos cocina-
dos.

...Y COMER-
CIO JUSTO
Entre los ac-
tos celebra-
dos en ALl
MENTARIA
tuvo  lugar
una mesa re-
donda sobre
Comercio
Justo  cuyos
ponentes fue-
ron  Pablo
Cabrera (director Fairtrade Espafia), Teresa
Puzo (Marketing Helado Unilever) y Jose M®
Arquerons (consejero delegado Alliance Vending).




ENTREVISTA

SAUL ALVAREZ, VOCAL DE ANEDA Y GERENTE DE BLENDER SOCIEDAD DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS S.L.

“En busca de la creatividad”’

-

S
~

Saul Alvarez es el gerente de Blender y, a la vez, vocal
de ANEDA. Estos dos puestos le colocan en una posicion
privilegiada para opinar sobre el futuro de las empre-
sas que se dedican, desde distintas perspectivas, al
Vending y sobre el del Sector en su conjunto.

-La Distribucion Automadtica vive una situa-
cion muy dificil. ¢Cual es su andlisis personal
sobre esta coyuntura?

-La situacién macro y microeconémica actual eviden-
temente no invita al optimismo general; sin embargo,
nos obliga a crear un modelo de pensamiento que se
salga de lo cotidiano. Siempre he pensado que lo que
no te mata, te hace crecer y mejorar, asi que es tiem-
po de reinventarse y reconvertirse empezando, con im-
portancia capital, por la definicién de nuevos valores
sociales, personales y econémicos. Los primeros que
realicen el cambio (que no los mejores) saldran nota-
blemente fortalecidos.

-¢Ve perspectivas de mejoria a corto o me-

dio plazo?

-Los periodos temporales dependen de la intensidad
de la accién humana, estoy seguro que la tormenta pa-
sard, pero durard lo que todos queramos que perdure.
Debemos afrontar el presente y el futuro con ilusion,
pasién, autoestima lograda mediante la automotiva-
cién contra el fracaso y la adversidad, tenacidad, auto
exigencia extrema y elevadas dosis de creatividad.

-¢Cual deberia ser la estrategia de los dis-
tintos agentes del Sector —-operadores y pro-
veedores- para resistir los efectos de la cri-
sis?

-Lla suya. Cada participe debe ser creativo y no co-
piar; en la heterogeneidad de un sector estd el éxito



del conjunto de los agentes, si todos tuviéramos la mis-
ma estrategia muchos se verian abocados a la liquida-
cién. Nos jugamos el prestigio con nuestro hacer dia-
rio y debemos vender ideas con diferencias de valor
demostrables respecto a los demés.

-¢Qué pueden hacer las asociaciones secto-
riales para ayudar a la estabilidad, creci-
miento y rentabilidad del Sector, a pesar de
la situacion actual?

-Las asociaciones debemos realizar tres acciones fun-
damentales. Primero, es de vital importancia la repre-

que "mojar", destacaria la publicacién mensual de
Aneda Noticias que informa de forma gratuita al sec-
tor, la elaboracién de un programa de formacién ex-
haustivo y econémicamente accesible a todos los agen-
tes que se presentard el proximo 19 de abril, hemos
tendido la mano al resto de asociaciones nacionales e
infernacionales y se han llevado a cabo contactos con
diferentes Instituciones Gubernamentales para dignifi-
car el sector.

-¢Qué evolucion prevés en los consumibles
para el vending?

sentatividad ante los entes guber-
namentales; segundo, trabajar por
la cohesién de los diferentes agen-
tes del sector, limando asperezas
entre los distintos miembros que
conllevaria a una atomizacién de
representatividad que, en mi hu-
milde opinién, no tiene sentido. Y,
en tercer lugar, ofertar formacién
ad hoc sobre la distribucién auto-
mética para elevar la competitivi-
dad vy eficiencia del sector.

-¢Por qué eres Vocal de
ANEDA? Dicho de otra for-
ma, ¢por qué un empresario
dedica tiempo y esfuerzo en
beneficio de un Sector, res-
tandoselo a su propia em-
presa?

-Simplemente lo considero mi de-
ber. Accedi al amable ofrecimien-
to de Xavier Arquerons, porque to-
dos los miembros de este sector
deberiamos formar parte alguna
vez de esta asociacién, serd la
Onica manera de que las inquietu-
des de todos sean escuchadas,
respetadas y debatidas.

-ANEDA es la asociacion
profesional de referencia y
todo el mundo la conoce his-
toricamente, con sus virtu-
des y sus defectos. Pero hay
una nueva ANEDA. ;Como
es y qué aporta?

-Personalmente estoy muy ilusio-
nado con nuestro proyecto, lucha-
mos por mejorar la imagen de
nuestro sector y cada miembro de
la junta defiende fervientemente el
posicionamiento que representa
dependiendo de su condicién:

“LOS PRIMEROS QUE
REALICEN EL CAMBIO,
QUE NO LOS
MEJORES, SALDRAN
NOTABLEMENTE
FORTALECIDOS

“$1 TODOS
TUVIERAMOS LA
MISMA ESTRATEGIA
NOS VERIAMOS
ABOCADOS A LA
LIQUIDACION”

“EN ANEDA TODOS
TENEMOS VOZ”

“INTENTO DISFRUTAR
MI TIEMPO LIBRE CON
MI MUIJER Y MIS
HIJOS”

“NUESTRA
INTENCION ES
CONVERTIRNOS
EN UN REFERENTE
EN LA FABRICACION
DE CONSUMIBLES””

-Lla innovacién debe ser nuestra
carta de presentacion, estamos in-
mersos en una crisis financiera
mundial que ha desviado al mer-
cado de commodities las inversio-
nes especulativas, con lo que nos
enfrentamos a carencias puntuales
de materias primas que debemos
ser capaces de superar. A mds a
més, las tendencias de consumo
estdn variando y estamos obliga-
dos a poner la tecnologia de los
alimentos a los pies de la salud en
el vending. Nos enfrentamos a un
reto apasionante.

-¢Cuales son los objetivos
empresariales de Blender?

-Buscamos clientes creativos; es
decir, nuestros clientes son curio-
sos nos formulan todo tipo de pre-
guntas y estamos obligados a re-
solverlas, son capaces de elegir,
modelar y adaptarse a la adversi-
dad del entorno y ademds presen-
tan un alto coeficiente de inteli-
gencia. El afan por la bisqueda y
creacién de este perfil, nos exige
mejorar de forma continua para
satisfacer expectativas muy eleva-
das, contar con un equipo profe-
sional comprometido, flexible y
con alta capacidad al cambio. Al
infroducir en la cafetera estos com-
ponentes y aderezarlo con los co-
nocimientos y experiencia de un
grupo empresarial con una trayec-
toria de mds de treinta afios en la
industria alimentaria, obtenemos
una taza con un sabor y cuerpo di-
ficil de superar. Asi que nuestra in-
tencién es convertirnos en un refe-
rente en la fabricacion de consu-

operador, proveedor, multinacionacional, grupo em-
presarial, empresa familiar... creando debates enrique-
cedores para todos. Aqui todos tenemos voz.
-Concretando, ¢qué ha hecho esta nueva
ANEDA desde que existe, hace solo siete me-
ses?
-Trabajamos para seguir creciendo, pero si me tengo

mibles en la Peninsula.

-¢Como es Saul Alvarez cuando cierra el
despacho? Gustos, aficiones....

-Mi tiempo libre intento disfrutarlo con mi mujer y mis
dos hijos, Nacho y Miguel; me apasiona el turismo gas-
tronémico, la cultura del vino, el mercado bursétil y las
buenas peliculas de accién.
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EUROCONSULTORES es una asesoria

La calidad
se filtra

empresarial especializada en el sector del
Vending.

RO L OMSULTORES
Ofrecemos asesoramiento a nuestros

clientes, tanto pymes como auténomos, en

temas fiscales, laborales, contables, Estamos a su disposicién en:
juridicos y financieros, con altos criterios Calle Viriato (S T
de profesionalidad y una inmejorable Tel. 915919878.  Fax. 915919879,

relacion calidad-precio. E-mail: rmartin@euroconsultores.es

#%

EUROCONSULTORES esta formada por
profesionales titulados en las distintas
areas y ofrece a todos sus clientes una

o visitanos en nuestra web:
www.euroconsultores.es

amplia y valiosa gama de servicios de alta
calidad, basada en una atencion
personalizada y con una comunicacion
directa permanente.

SERVICIOS EN AREAS GENERALES:  SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA
i EMPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING:

LT

¢ 3

INSTALACIONES

Asociado a ANEDA

n Espafia

B Asesoramiento y redaccion de contratos
Juridica de deposito de explotacion de maquinas
b r distribuidoras automaticas.

\. ’ Fiscal ® Informacion y asesoramiento sobre el
cumplimiento de la normativa aplicable al
vending: Registro Sanitario y normativa
higiénico-alimentaria,  Sistema de
Andlisis de Peligros y Puntos de Control
Criticos (APPCC), control de plagas,

Contable

normativa autonoémica del vending,
Laboral identificacion de maquinas, sistemas de
trazabilidad, gestion de residuos,
informacion alimentaria al consumidor y
etiquetado, cadena de frio, formacion
higiénico-sanitaria, etc.
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